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OGGETTD: Concorse per il miglior comportamento ¢omunicative del partiti che hanno
partecipato alle elezioni politiche del 5 ¢ 6 aprile del 1962,

Strategia di comunicazione adottata dal Partito dell*Amare

Il Partito dall'amare &, proprlo nella sua concezione primaria, una
megaperformance di comunicazioens globale. Mon & quindi un partito come organizzazione
dello scamblo tra idaologie & gruppi sociali, bensl una "emittente" di Immagini che
garantiscanp 1°immediata replica con una pulsione gollettiva catartica (come per un
goal telewvisivo, sagnato dalla propria squadral: 11 Partito dell'Amore & un'opera
di arte del comportamanto, un esperimento di individuazione, nel contesto italiano,
dal punte pit c¢ritico fino al quale & possibile conduerce il rapports tra 11 linguaggio
di comunicazions "classico" della nostra politica nazionale e il linguaggio del nostri
mezzi di comunicazions di massa. Abbiamo operato riducende ai minimi termini £l
primo linguaggio (e i suoi media) e forzendeo,per gquante pid possibile, il secondo
(col ricorso alle Iemagini pil smaterializzate, pur se efficaci, dell'attuale lessico
visiva: quelle srotiche e quelle religiocse, la miscela, sempre altamente reattiva e
pulsionale di sacro e profano, con la sua grande capacitd di creare antagenismil.

La smaterializzazione totale della struttura=partito come mezzo di raccolta
del consense sulla base d'un patto sociale (la fame: ovvers la parela ¢ il programma)
a fFavore di un situazionismg guasi esclusivamente visive e onirico, atte a determinare
la pib Forte polarizzarzione posaibile del desideric collettive (il sess0: Ovverd
1*immagine che non promette ma appaga & guarisce), una scelta in sostanza non
logocentrica ma terapeutica (ad esempio, come nelle campagne di Oliviero Toscani),
ei ha consentito la raccolta di 22.40% voti certi (piu circa 6.000 imcerti e annul-
lati) per la Camera e oltre 16.000 per il Senmato nella XIX®* Circoscrizione, pari
a quellil della Lega Lombarda. Inoltre i 12.383 voti nominali 41 Moana Pozzi la
pongons davantl a ben tre Segretari e capolista: Umberte Bossi/Lega Mord (6.985),
Sergio Garavini/ Rifondazione Comunista {5.824) e Francesco Rutelli/Verdi (10.778).
Con i suni woti, Moana Forzi sl sarebbe piazrata seconda nmelle liste del PLI (dopo
Altissimo), dal MSI (dops Fial) & della Liata Pannmella (dopo Pannella); terza
nel PRI m nel PSDI; sesta nel POS & ottava nel PSI. Come dire che nel PDS, in Rifonda-
zione, nal PRI, nell'MSI, nel FLI, nella Lista Fannella e nei verdi, ciod in ben sette
partiti gia affarmati, Moana Pezzi avrebbe conguistate um seggial Per un candidate
fesminile capolista in una piccola formaziong al suo &sordie, candidate peraltro senza
alcun precedente politico se nom la militamza nella porncgrafia (che a questo punto
dovrabbe invece cominciare ad essere considerate wun bucn precedente politicol, ci sembra
che 41 risultate sia straordinaric per inconfrontabilitd e potenziale innovativo.

Parla da solo anche un sondaggio nazionale di Swg—"Europec"{nel n.18 del
16704719821 " Parafrasands ancora i1 classico adagic si pud dire pochi nemici, poco
onore: i partiti sotto la quota uno per cento di insofferenza da questo punto di vista
hanno poco di cuil rallegrarsi. E' peobabile, infatti, che aessund abblia votato conted
di essi perché sono considerati irrilevanti, o perlomenc neon in grade di determinare
nuove realtd politiche. Una considerazicone a sé merita il Partiteo dell'Amora: anche sa
conosciute menc di molti altel [ 1 partiti non wvemivame nominati dalle intervistatrici,
le risposte quindi sono state tutte spontaneel, ha raccolte una guota significativa di
votl contrari: il 2,5%, dopo DC (20%), MSI (9,7%), Leghe (B,6X), Rifondazione (5,1%],




PDS (4.6%), PSI (3,8%) e prima di PRI (1,2%), PSDI (0,2%), Lista Fannella {0,6%),

Rete (0,1%), PLI (0,0%), Verdi (0,0%) ¢ Alteri (2,7%).". Stando 2 questo anti-vate,
avremmo reintrodstts un nuove & forte (2,5%) tabl politico nel pancrama dei seqni
politici italiami treadizionagli tendenti ad un super-governo di egquivalenze monosemi-
che, sotte il guale si potrebbe celare la volontd di espressione di una nuova polarita
collettiva, legata ali bisogni affettivi, alla sessualitd, al desiderioc ¢ che crescerebbe
gulle rovine del wvalorl ideoclogici del cattolicesimo ¢ del comunisma.

Riteaniamo di aver comungue fornito una prima dimostrazione in Italia, dell®
assioma gid sostenuts da Walter Benjamin: "L'attuale crisi delle democrazie borghesi
implica whd crisi delle condizioni determinanti per l'esposizione di coloro che govar-
nane, ...} 51 svuotans 1 Parlamenti, contemporaneamente ai teatri. La radio & il cinema
medificane noen soeltants la funazipne dell'interprete professionista ma anche, & allo
stesse titols, guella di coloro che, come 1 governanti, interpretano e stessi. (...]
Cio ha come riswvltatoe wuna nuova selezione, una selerione che avviene di fronte alla
macchina da presa; da guesta selézions escond vincitori i1 divo ¢ il dittatore.® (nota
20, da l'opera d'arte nell'epoca della sua riproducibilith tecnical; nonché di quanto
affermato, in tempi pil recenti, da Jean Bawdrillard, il teorico della Simulazions:

HE'! tutta 1la sfera politica che perde la propria specificita gquando entra nel gioco dei
media e del sondaggl, ciod nella sfera del circuito integrato domandasrisposta.

La s$fera elettorale & in ognl caso la prima grande istituzione in cui lo scambio sociale
51 riduce all'otteniments d'vna rispoata. E' grarzie a guesta semplificazione segnaletica
che essa & la prima ad universalizzarsi; i1 suffragio universale & il primo dei mass-
media. [...) "Che molti lamentino la corcuzione della politica da parte dei media,
deplorande che la manopola della TV e i pronostici PMU {i sondaggi) abbiano sostitui=

to allegramente la formazione d'una opinione, testimonia semplicemente che essi nen
hanno comprese nulla dellas politica™ (Le Monde). Cid che caratterizza questa Tase
dell'iperrealisme politice & lm conglunzione necessaria tra il sicstema bipartitico s
1'entrata in gioto dei sondaggl come specchio di questa equivalenza alternativa del
gioco politico. I sondagol si sitvamo al di 14 di qualsiasi produzions sociale d'opinio=
ne. Mon si riferiscons pil che al simulacro dell'opinione pubblica.” (da lo scambio
gimbolico & la morta).

Un dato, infine, el fa riflettere: i vari mezzi di comunicazione (dail TG&G-2
e TG=3 glle reti Fininvest, le magglorl testate giornalistiche) avevano prefabbricate
abbondantemente la notizia dell'elezione di Moana Fozzi: le urne hanno smentito i
mass=media che, in un certe sanse, hanns "perso” insieme 3 Moana Porzi, L'apporta dei
mass=media € stato determinante ma non decisive: forse gualcusa non funziona piv
nell'"ardine delle simulazioni" e quindi nei codici che costruwiscono il consenso?

Ribaltando guésta consideraziona, possiamo tuttavia affermare di aver rac-—
colte oltre 22.000 voti che non esprimone la contropartita di vn servizio politico
reso o promesso, clientelara o meno, bensi il consenso ad uvna pura comunicazione visiva
ritenuta valida "in tempe reale" {(la Bellezza, 1'Innamoramento...), oltre 1) valore di
scamblio; guasi ¢ome se il voto abbia espresco, in forma teibale, un contro=dond, wna
gratitedine, wn bacio o un segRné di pace:! ben altes che Espressicong & linguaggin 4di
protesta, Moana & stata simultaneamente il medium ¢ il messaggio di un profondo
guanto vasto bisogno d'Amore! La gualitd del target di voti del Partito dell'Amore &
d'una natuwra inedita rispetto a gquella dei voti governativi, d'opposizione, di protests
o gqualunguisti.

In concluslione, 1l sistema proporzicnale e uninpminale, pur consentendoci un
Euccesso magglore pid in termini di comunicazione che di consenso politico uwtile,
cembrerebbe avercl soprattutte concesso 1'elaborazions di vna strategia di comunicazio-
ne s& non altes originale ed esemplare, per il rapporto inconsueto e favorevole tra
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mezzi impiegati (circa L. 20.000.000 di spesa vival e risultate ottenuto [oltre
22.000 votl, prima tra le nuove liste dopo La Rete g la Lista Referendum].

Tale poasibilitda di rinnovamento del linguagglo politico (forse vero tema di
gqueste elezionl) & certamente cid che noi, fin dall'inizie, abblamo inteso coma
tentative di applicazione di una nuova forma di libertd diespressione, premessa alla
raccolta di gualsiasil consenso ottenuto democraticamente,

Pensands al rapporto tra un certo tipo di candidati che hanng "ringhiato®
da dentro gli schermi di certe emittenti televisive malavitose & la nostra Moana
che ha sorriso dal swo cuwore catodice luminoso e rosa, ©i avguriamo che Quants appena
detto sia stato vere per le formazioni politiche tradiziorali italiane almane la
metd di guanto lo & state per nol del Fartito dell'Amore.

"Ho votato per un altro partitse, ma mi dispiace che Moana abbia perso':
questo commento confidenziale, da nol molte raccolto, meglio d1 qualsiasl amalisi
socio=politica, la dice twtta swlla differenza "politica™ tra 1l voto ai Partiti e
guells a Moana e al swo Partito dell'Amore, Lo ha ammesss pubblicamente, e non & un
casy, anche la troupe di "Avanpzi™ nella sua wltima puntata post-elettorale.

Perché 11 Partito dell'Amore & stato proprio come wuna simpatica teasmissione di seconda
sérata, nel mare della banalitd televisiva, che guando Finisce lascia un po’ d'amars

in bocca, D'altronde, l'avevamo detto che il nostro nemico era il Partito dell'Aliena-
ziong ¢ chi pud negare che non abbia vinto? I1 Partito dell'Amore & stato un bel
sogno collettivo Finite tropps presto, fatto con la materia e con il linguaggic dei
desiderl del noestri contémparanel (spprattutto del glevanl, che gresgerannoc...).

Mel gire di tre mesi, gli italianl si sons innamoratil di Moana e del
Partito dell'Amore ma, al momento di votare {ciod, di confessare), gqualcuns ai é
vergognats dl ammettere che guesto suo sentimentd Fosse soclialmente & politicamente
serls, in una vera e propria rimozione collettiva operata dall'lIc (Politica & Ideslogial
ai danni dell'Es (il Partito dell'Amore}: gqueaste & il commeante politice che diamc al
nostro voto ¢ alla nostra “sconfitta®.

E allora, c¢heé dire? Parafrasands Lenin o Freud: Innamorati italiani, ancora

un piccolo sforzol

Roma, 13 aprile 1882 Maurc Biuzzi (ARGCA. PROPAGANDA)

via Carlo Fucchi, 21
O0165% Roma - tel [(Ofi} 6216489
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ARCA . PROPAGANDA

SCHEDA DATI E PIANIFICAZIONE

Datli & date: il Partite dell'Amore viene fondato, con deposite notarile di un atto
costitutive e di umo statuto e con la registrazione del contrassegne, il 12 luglieo
1991 da Riccards Schicchi (Presidente), Maurp Bluzzi e Papla Petino. L"idea & gquella
di krasferire i risultati dell'attiviti politico-trasgressiva cominciata nel 1976
da Ilans Staller e Riccards Schicchi con i1 Partito Radicale, mell'ambiteo di una
formazione gutonoma che trasformi la sessuvalitd e i suoi biscgni da movimento im
partita popoalare regolarmente rappreésentato. Mawro e Marcella Biuwzzi (che ricoprono
la carica di Rappresentanti Cultura & Propaganda) provengons dall'architettura,
dall'arte visiva & dalla linguistica: dirigomo lo studic ARCA PROFPAGANDA che svolge
da gquindici anni, in ambito internaziomale, un'attivitd legata alla performance
tecnica & al campartaments estetico-politico.

Il simbolo: il zimbole del partito & tratto da un'opera grafica di Mawrs Bivzzi
{donata al fondo del partital, realizzata nel 1987, che raffigura il primo manmifes—
to elettorale di Ilona Staller con ltaggiunta, sul consueto diadema frontale, di
una piccola croce pendente {questo diadema di cordone rosa con crocetta in metallo,
diventeri i1 simbolo concreto del partito ¢ si chiamerd Rosario, v, allegatal.
Lropera, dal titals "1'Icona Staller”, era gid stata esposta in varie occasioni
{nel 18889, agli Ingcontri Internazionali d'Arte di Roma, a cura di Brumo Card).

Il tema posto nel simbolo era quello di esprimere la migliore éspréssiong
dell’uninominalitd ma in verasione femminile. Da qui discende in linea diretta la soluzi=
ane di inserire in un cuore direttamente 11 volto di Moanma Pozzi (dopo guells di Iloma
Staller, poi ricusate dalla medesima). Farniamo, col beneficio di inventario, alcumi
singolari primati statistici attribuiti & questo simbolo da diversi osservatori
politici e grafici, per comtrassegni di partiti ammessi odal Ministero dell'Interno a
partecipare ad eleziomi, dalla formazions della Repubblica ITtalianma:

primo ¢contrassegmno che introduce uwna croce (oltre quello della DO ¢ senza ésséré per cid

ripudiatal;
i L L n il segno del cuora;
i i *  raffigura il wolto deal leadar;
" Ly o = i1 wvolto di una donna;
i " N i il volto di una pornostar (guesto primato & mondialed;
" - tridimensionale (che sostituisce il cerchio con wn piatto ombrate);
o! i che introduce il colord FOSA nél novera delle arée politico=culturali

{dope nera, bianca, rossa, verde, tricolore, grigia-pensinati, ecec.).
Per 11 simbolo, wvedere lo studic analitics allegats, dal titols Ex=-voto: Regina Elana.

Parsonale impiegato: Rigcardo Schicchi bg svolto quasi tutte le operazioni di coordi=-
namento delle attivitd, di pubbliche relazioni e, coadiuvato da Faola Petino, di
ufficis-—stampa (con wuna media di due persone Al telefoni di sede).

Mawro & Margella Biuvzzi hanne svolte lé Funzioni di elaborazione dedi testi teorici e

di presentazions del partito, della progettazione & realizzazione esecutiva di tutta la
grafica, degli addobbi e dell'osggettistica ( wversioni del simbols, striscioni, tessers
del partito, grafica della modulistica, gadgets, famzine, veolantini, manifesti, ecc.),
deilla raccolta delle firme nelle discoteche o della presentazione della lista (strategia
d1 planificarisne delle serate, supervisione tecnica della raccolta, addobbo dei taveli,
coprdinamente delle candidate, coordimamento del cancellieri o dei 7/8B volontari;

quindi registrazione del simbolo al Min.dell'Int., riscontro anagrafico delle 3.000
firme raccolte, prepararions & presentazions dalle liste della Camera e del Senato in




Corte d'Appello}.

Raccolts delle firme: sone state swffFicianti diciassette serate in discoteche

romane per la raccolta di 3.100 firme di giovani elettorl, di cui 2.200 valide banno
consaptite la difficile aswmissione del partito alla competizione elettorale. 5i allestiva
un solo tavoele arrodate con tuttl 1 nestrl gadgets & con la presenza di Moana & Barbarel-
la, oltre ai 7/8B giovani wolontari & Maure € Marcelia Biluzzi. Il tavolo raccoglisva
150/200 firme a sarata, circa 5/7 volte di pid di un tavelo degli ultimi referendum.

Le discoteche venivane masse a disposizione gratis, alle volte anche ¢on promozione

[v. volantini allegati). Presenza costante delle testate & delle TV narionali ed

estere, che seguivang & dotumantavand la parformance del Aostrd "tour dell'Amare".

Unica spesa viva: circa 3.500.000 per i cancellieri preposti all'avtentica delle firme,

CAMPAGHNA ELETTORALE:

Campagna televisiva: canale principale di comunicazione prescelto per la campagna.

Deye es3ere sottolineate che tuttl 1 passaggl televisivi per il Partite dell'Amore

song stati gratuiti, mai richiestl mp sempre su invito delle emittenti, che non sempre

& stato possibile soddisfare proprio in ragione della eccessiva quantitid. Ne elenchiamo
sclo i principali, a titole d'esempiof{escludends gli inviti apolitici di Pozzi e Staller):

Treg Tribune Elettorali TG-3 Lazio: Moana Pozzi, Mauro Biuzzi & Riccardo Schicchi;
Tra R e RADICOLSE : Mauro Biuzzi, Riccardo Schicchi, Marcella Biuzzi;
circe dlegl TQ internazionali per Moana Pozzi: emittenti nazionall francese, svedese,
lituana, americana, brasiliana, australiana ed altre;

altre venti passagol su TV nazionali per Moana Porzi: RAI-3 (Diritte di replica e
Samarcandal, Italia wno (L'Istruttoria, tre volte), Italia uno (Conte alla rovescial,
Rete 4 (Onorevoli Signorel, Canale 5 {studio aperto, due voltal, Telemontecarlo (Specia-
le elezioni e TV Donnal, TG Videomusic;
passaggl per Rigcarde Schicchi: TG-Rai 3, Italia wno (L'Istruttoria), video-uno;

" " Maurc e Marcella Biuzzri: Rai 3, Italia wno {L'Istruttoria), Yideo uno,

GER Cinguestella, Telastudie 613

" * il Fartito dell'Amgre: studio aperto {schedal, TG 2, TG 3 {in occasione
della raccolta fipme, della conferenza stampa @ del comiziol: circa trenta passaggi
complessivi sui TG pio due passaggi a "Blob = dopo elezioni™.,

Materiale cartaceo di propaganda: volantini stampati & pochi manifesti, solo per addobbo.

Conferenze atempa: cinque (dalla costituzione del partito, alla candidatura di Moana
Pozzl a Milano, all'apertura della campagna 2ll'Hotel Montecitorio, ecc.l.

Comizi pubblici: wuno, a piazza del Popols, con 1 candidatd su un camion addabbato
con manifesti, a Plarza del Popolo, sotto la pioggia (sei passaggi al TG=2).

Ingcontri stampa: un "forum" di due ore presso 1'Associazions Stampa Romama, istitwito
gecezionalmente anche per il Partite dell'Amore (oltre che per wna decine di partiti
tradizionali), per la sua eccezionale ricaduta sulla stampa nazionale.

Raccolta—stampa: valutiamo intorno al 1.500 articoli in steampa nazionale (dalla
confaranza stampa di Moana Pozzd del 27/12/1991 al 10/°04°1992); circa due decing in
stampa estera [comprese TIME magazine n.74 e Newsweek n.T)}; circa una trantina di
prime pagine di quotidiani nazionali; ¢irca una decina di copertine di settimanali
nazionali (Espresso, Panorama, il Yenerdi di Repubblica, Sorrisi e canzoni TV, tra gli
altril.

Costi finali complessivi: e 6i escludonc i templ e le opere d'ingegne ¢ di P.R. che
i cingue o sei membri & candidati hanno donato al Partito dell'Amore, i costi vivi di
tutta l'operazione elettorale si aggirane fntorne ai 20.000.000 d4i lire.
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Allegati per il Concersc I.P.R. Istituto Relarioni Pubbliche

TESTL

- analisi per la propettazione del simbolo (“Ex-Voto: Regina Elena™ di Maurp Bliuzzi)

= purriculum Maurpo Biuzzi = ARCA PROPAGANDA

= un taste teorlco di - 7 Mauro Biszzi (" 1'Ellisse dell'Amarse™)

- un sondaggio- spoglio dei nostri messaggl raccolti dalla atampa

PROPAGANDH

- alcuni esempi di modulistica tecnica (carta intestata, fax, modelli per firme, ecc.)
- aleuni wvolantini-fanzine per la raccolta firme in discoteca

— due strisgioni (in due Formati}

= yna tessera del partite, profumata alla rosa

= yn feticeio del partito: il Rezario {(diadema o ecllare, in cordona rosa con crocetta)
- alcuni Volantini-Palloncing

— un gartellino di riconoscimento

= yn yolanting di Moana Pozzi con testo "la Sfinge Rosa" {(di Mauro Biuzzi)

- unf "manifesta’™ di Marcella Biwzzi (di Mawrs Biuzzi)

— documentazione Fotografica minima

- rassegna-stampa minima per lé 50le Smmaging



